VAD ARTE M?

TEM ar en metod for att underlatta ekonomiska effektberakningar
av turismen. Mer an 230 av Sveriges kommuner har aterkommande
anvant sig av denna standardiserade modell. iksom exempeivis
idrottsorganisationer och evenemangsfdretag.

TEM mater turisternas konsumtion. Man delar in turister i 14 olika
kategorier och i dessa grupper studeras hur utidgg fardelar sig pa:

Logi
Livsmedel
Restaurang
Transport
Shopping
Aktivitet

AN N

Metoden fdljer | detta
avseende riktinjer fran
World Tourism
Crganization, WTO,
faststdllda av FN 1993,

MNar kan man anvdnda TEM?

Till exempel:
. Fdér att méta effekierna av ett evenemang; idrott, musik, teater
o5V,

" Far att mata effekiterna av en nyetablering: en camping. ett
museum etc.

o F&r att kunna folja upp malsitiningar som satsningar pa
Okad turism, d3r man mater i serier om t ex. tre ar.

TEM kommer ursprungligen fran Nya Zeeland, dar den utarbetades
under 1950-tzlet. | Sverige kom metoden av testas bland annat pa
Gotland under 1960-talet Under 1970-talet fdrfinades metoden av
kulturgecgraferna Gunnar Arpi och Lars MNygren vid Uppsala
universitet.
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